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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan perhitungan hasil penelitian yang 

dilakukan, berikut kesimpulan yang didapat. 

1.   Dari hasil penelitian berdasarkan jawaban responden terkait pernyataan 

bauran promosi memiliki rata-rata sebesar 3.96 dan masuk pada kategori 

“baik”. Pada bauran promosi didapati bahwa personal selling memiliki nilai 

tertinggi dengan rata-rata 4.16 dan nilai rata-rata terendah adalah direct 

marketing sebesar 3.75. Sedangkan variabel advertising mempunyai nilai 

rata-rata sebesar 3.97 

2.   Bauran promosi yaitu advertising, personal selling, direct marketing 

berpengaruh positif terhadap minat beli. Hal ini dapat dilihat dari hasil regresi 

Y = 2.216 + 0.369 + 0.627 + 0.499  dan bauran promosi secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap minat beli mobil Toyota All New Rush. Hal ini dapat 

dibuktikan dengan nilai F hitung memiliki nilai lebih besar dari f tabel yaitu 

33.649 > 2.746 dan nilai signifikansi lebih kecil dari 0.05 yaitu 0.000 < 0.05. 

Hasil uji koefisien determinasi pada penelitian ini diperoleh nilai R2 sebesar 

0.605. Hal ini menunjukan bahwa advertising, personal selling, direct 

marketing mempengaruhi minat beli sebesar 60.5% dan sisanya sebesar 

39.5% dipengaruhi oleh faktor lain. Personal selling merupakan variabel yang 

paling berpengaruh dalam mendorong minat beli konsumen. Hal ini dapat 

dibuktikan dari nilai koefesien regresi yang paling tinggi yaitu sebesar 0.627. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, Maka dapat diberikan 

saran sebagai berikut : 

1. Personal selling perlu dipertahankan di tingkatkan terutama dalam menarik 

simpati 

2. Membuat iklan yang lebih informatif dengan memperlihatkan fitur yang ada 

dalam Toyota All New Rush guna memenuhi kebutuhan konsumen untuk 

mendorong minat beli konsumen  

2. Wiraniaga dalam mempresentasikan produk harus memberikan informasi yang 

jelas dan akurat. 

3. Membuat pesan melalui email yang disampaikan ke konsumen lebih informatif 

dan lengkap dengan memberikan informasi yang jelas dan lengkap mengenai 

Toyota All New Rush. 

 

 

 

 


